Generalitat de Catalunya
Consorci per a la Formacié Continua
% de Catalunya

N.° expediente: PS20230074 N.° accién: 4 N.° grupo: 101

Entidad: CENTRO FORMACION AFS, S.L

Horas: 30h Modalidad: Teleformacion

Responsable: Sara Sanchez

Email: sarasanchez@afsformacion.com Telf.: 625 036 012

Fecha inicio: 15-03-2024 Fecha fin: 01-04-2024 Horario: 12:00-15:00
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CONTENIDOS

1. ANALITICA Y MARKETING DIGITAL.

1.1. ANALISIS DE COMPETENCIAS DIGITALES PARA PROFESIONALES.

| Consorci per a la Formaci6 Continua

1.1.1. DIAGNOSTICO DE CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS DIGITALES DIGITAL MODEL. SDM
1.1.2. CONTENIDO PERSONALIZADO DE DIGITAL MINDSET Y COMPETENCIAS DIGITALES SEGUN EL

RESULTADO DE SDM.

1.2 CONOCIMIENTO DE LA EVOLUCION DE LA ANALITICA WEB
1.2.1. HISTORIA Y EVOLUCION DE LA ANALITICA WEB.

1.2.2. LO QUE NO SE PUEDE MEDIR, NO SE PUEDE CONTROLAR. IMPORTANCIA DE LA ANALITICA WEB.

1.2.3. ¢QUE PODEMOS MEDIR CON LA ANALITICA WEB?

1.3. INTRODUCCION A GOOGLE ANALYTICS (GA)
1.3.1. QUE ES GOOGLE ANALYTICS
1.3.2. EVOLUCION DE GOOGLE ANALYTICS
1.3.3. COMO FUNCIONA GOOGLE ANALYTICS
1.3.4. QUE MIDE GOOGLE ANALYTICS
1.3.5. DIMENSIONES EN GOOGLE ANALYTICS

1.4. ALTA E INSTALACION
1.5. INTERFAZ Y DIFERENCIAS CON UNIVERSAL ANALYTICS
1.6. ACCESO A LAS CUENTAS DEMO DE GOOGLE

1.7. INFORMES
1.7.1. ASPECTOS COMUNES EN TODOS LOS INFORMES
1.7.2. INFORME PANORAMICO
1.7.3. INFORME EN TIEMPO REAL
1.7.4. INFORMES DE ADQUISICION
1.7.5. INFORMES DE INTERACCION
1.7.6. INFORMES DE MONETIZACION
1.7.7. INFORME DE RETENCION
1.7.8. INFORMES DE GRUPOS DEMOGRAFICOS
1.7.9. INFORMES DE TECNOLOGIA
1.7.10. OPERACIONES AVANZADAS CON INFORMES
1.7.11. INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN GA4
1.7.12. INFORMES PERSONALIZADOS Y EXPLORACIONES
1.7.13. INFORMES PERSONALIZADOS A PARTIR DE EXPLORACIONES EN FORMATO LIBRE
1.7.14. EXPRESIONES REGULARES

1.8. GOOGLE SIGNALS

1.9. CAMPANAS Y MODELOS DE ATRIBUCION
CONCEPTOS BASICOS ASOCIADOS A LAS CAMPARNAS
SEGUIMIENTO DE CAMPANAS PERSONALIZADAS

1.10. INTEGRACION CON GOOGLE SEARCH CONSOLE
1.10.1. ALTA EN GOOGLE SEARCH CONSOLE
1.10.2. INTEGRACION DE DATOS EN GA4

1.11. ALTERNATIVAS A GOOGLE ANALYTICS

O

WS

FORMACION



